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	Classe 6C - Sede di Locorotondo
Istruzione tecnica.

Indirizzo "Agraria, agroalimentare e agroindustria
Articolazione “Viticoltura ed enologia”

Corso di Specializzazione per ENOTECNICO


Disciplina ECONOMIA, MARKETING E LEGISLAZIONE   ore settimanali 3
Prof. Nicola Grassano
Quadro sintetico delle Unità di Apprendimento e tempi  
	N.*
	Titolo dell’ Unità di apprendimento (UdA)
	Periodo

	1
	Economia dell’impresa vitivinicola

	Settembre - Dicembre

	2
	Tecniche di marketing

	Gennaio - Marzo

	3
	Legislazione vitivinicola

	Aprile – Giugno


	UdA 1 –  Economia dell’impresa vitivinicola


	Competenza/e
	Abilità
	Conoscenze
	Obiettivi minimi
	Disciplina di riferimento
	Discipline concorrenti

	E6 Elaborare valutazioni economiche dei processi di produzione e trasformazione
T20 Utilizzare i principali concetti relativi all'economia e all'organizzazione dei processi produttivi e dei servizi.
	· Valutare l’economicità dei processi produttivi e di trasformazione
	· Metodi per la determinazione dei costi di produzione dell’uva e dei processi trasformativi
· Il conto economico colturale di un vigneto


	Analisi e definizione dei costi di produzione di un vigneto
	Economia, marketing e legislazione
	Viticoltura

Enologia

Meccanica e costruzioni enologiche


Torna su
	UdA 1 – Economia dell’impresa vitivinicola
Progettazione  Micro


	Compito assegnato agli studenti

	

	Processo di lavoro

	n.
	Titolo
	Contesto
	Attività docente
	Metodologia
	Prestazioni studenti

	1
	Il costo di produzione dell’uva e il conto economico colturale di un vigneto
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;
Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti;
Discute e riflette su quanto già trattato per coinvolgere e motivare gli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	Saper valutare i principali costi di impianto e di gestione dell’impresa vitivinicola


	2
	Il costo dei processi di vinificazione
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;
Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti;
Discute e riflette su quanto già trattato per coinvolgere e motivare gli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	Saper valutare i costi e i ricavi del processo di vinificazione delle uve

	Modalità di accertamento delle abilità e delle conoscenze dell’UdA

	Le verifiche verranno realizzate con: 
- prove oggettive (somministrate contemporaneamente a tutta la classe);

- redazione di elaborati (individuali/di gruppo)
- interrogazioni orali


Torna su
	UdA 2 – Tecniche di marketing


	Competenza/e
	Abilità
	Conoscenze
	Obiettivi minimi
	Disciplina di riferimento
	Discipline concorrenti

	E7 Realizzare attività promozionali per la valorizzazione dei prodotti della filiera vitivinicola collegati alle caratteristiche territoriali
	· Interpretare le tendenze dei mercati vitivinicoli individuando modalità idonee a soddisfare le relative richieste
· Adottare le strategie più idonee per la valorizzazione dei prodotti vitivinicoli.
	· Tecniche di marketing di settore
· Modelli di organizzazione di un sistema di vendita
· Caratteristiche e tendenze del mercato dei prodotti enologici.
	Classificare i vini per tipologie e analizzarne la tipicità in relazione al territorio
Conoscere i principali canali di distribuzione

Conoscere le tecniche di promozione dei prodotti vitivinicoli

	Economia, marketing e legislazione
	Lingua inglese

Applicazioni informatiche

Enologia


Torna su
	UdA 2 – Tecniche di marketing
Progettazione  Micro


	Compito assegnato agli studenti

	

	Processo di lavoro

	n.
	Titolo
	Contesto
	Attività docente
	Metodologia
	Prestazioni studenti

	1
	Tecniche di marketing del settore vitivinicolo
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti;
Discute e riflette su quanto già trattato per coinvolgere e motivare gli studenti
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Riconoscere le politiche di prodotto, le politiche di prezzo, la distribuzione e il concetto di filiera
· Saper individuare le politiche di promozione del prodotto

	2
	Modelli di organizzazione di un sistema di vendita
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti;
Discute e riflette su quanto già trattato per coinvolgere e motivare gli studenti
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Conoscere le modalità di vendita diretta e il direct marketing

	Modalità di accertamento delle abilità e delle conoscenze dell’UdA

	Le verifiche verranno realizzate con: 
- prove oggettive (somministrate contemporaneamente a tutta la classe);

- redazione di elaborati (individuali/di gruppo)

- interrogazioni orali


	UdA 3 – Legislazione vitivinicola 


	Competenza/e
	Abilità
	Conoscenze
	Obiettivi minimi
	Disciplina di riferimento
	Discipline concorrenti

	E3 Applicare le norme previste in materia di sicurezza alimentare dalla legislazione vitivinicola nazionale e comunitaria
	· Saper applicare gli adempimenti del titolare o del responsabile di cantina, anche riguardo alle misure per la sicurezza sui luoghi di lavoro

	· Disciplina nazionale e comunitaria riguardante la produzione ed il commercio dei vini.

· Censimento della cantina presso la ASL e presso ICQRF


	Conoscere le basi legislative in materia vitivinicola

Conoscere i principali adempimenti amministrativi di una cantina
	Economia, marketing e legislazione
	Viticoltura e difesa della vite

Enologia

Microbiologia enologica

Meccanica e costruzioni enologiche

	T4 Gestire attività produttive e trasformative, valorizzando gli aspetti qualitativi dei prodotti e assicurando tracciabilità e sicurezza
	· Saper organizzare attività produttive nel rispetto delle normative sulla qualità e sicurezza agroalimentare
	· Norme e criteri per la rintracciabilità, tracciabilità e trasparenza dei prodotti.
	Conoscere la classificazione dei vini 

Conoscere il significato di rintracciabilità e le norme che regolano l’etichettatura del prodotto



	Chimica enologica e analisi chimiche
	Economia, marketing e legislazione 
Viticoltura e difesa della vite

Enologia

Microbiologia enologica

Meccanica e costruzioni enologiche

	E7 Realizzare attività promozionali per la valorizzazione dei prodotti della filiera vitivinicola collegati alle caratteristiche territoriali
	· Saper organizzare attività produttive valorizzando le produzioni del territorio
	· Criteri e metodi per la valorizzazione dei prodotti vitivinicoli.
	Saper interpretare ed utilizzare i disciplinari di produzione dei vini a denominazione d’origine
	Economia, marketing e legislazione
	Lingua inglese

Applicazioni informatiche

Enologia


Torna su
	UdA 3 – Legislazione vitivinicola
Progettazione  Micro


	Compito assegnato agli studenti

	

	Processo di lavoro

	n.
	Titolo
	Contesto
	Attività docente
	Metodologia
	Prestazioni studenti

	1
	Normativa vino - riferimenti giuridici
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Saper interpretare la legislazione in materia di produzione enologica
· Conoscere lo schedario viticolo


	2
	Definizione e adempimenti per attivazione e chiusura cantina
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Conoscere gli adempimenti per l’attivazione e la chiusura di una cantina
· Conoscere le procedure per Licenza Fiscale; Denuncia deposito fiscale; Iscrizione nel registro della CCIAA.

	3
	Tracciabilità e rintracciabilità delle produzioni vitivinicole
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Essere in grado di documentare e garantire i livelli di sicurezza e di qualità delle produzioni e dei prodotti

	4
	Etichettatura e classificazione dei vini
Disciplinari di produzione dei vini a denominazione d’origine
	Aula didattica multimediale
	Presenta l’argomento con lezioni frontali, con l’ausilio di strumenti multimediali;

Controlla e corregge il lavoro svolto dagli studenti;
Discute e riflette su quanto già trattato per coinvolgere e motivare gli studenti.
	Lezione guidata

Problem solving

Attività di ricerca (libro di testo enciclopedie, internet)
	· Conoscere le norme che regolano l’etichettatura del prodotto e gli elementi obbligatori e facoltativi dell’etichetta
· Saper interpretare ed utilizzare i disciplinari di produzione dei vini a denominazione d’origine


	Modalità di accertamento delle abilità e delle conoscenze dell’UdA

	Le verifiche verranno realizzate con: 
- prove oggettive (somministrate contemporaneamente a tutta la classe);

- redazione di elaborati (individuali/di gruppo)

- interrogazioni orali


Torna su
